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Musiknoten lemen

Tonarten: Basiswissen

Du fragst dich vielleicht, wofiir man
iiberhaupt Tonarten braucht? Es ist
namlich so, dass jede Melodie iiber
einen Grundton verfigt. Das ist genau
der Ton auf dessen Tonleiter sich die
Melodie aufbaut, wie ein ,Chef-Ton"
der Harmon

Kiavier spielen leichigemacht
5 grokten Fehler beim
Klavier spielen lernen

Beim Klavier spielen lemnen passieren
nicht zu selten gravierende Fehler, die
spiter in der Spiehveise sehr schwierig
sind abzulegen. Damit dir dein Klavier
spielen von Anfang an leichter fallt,
haben wir dir die fanf gréBten Fehler
beim Klavier ...

Mundharmonika fir Anfanger
Mundharmonika lernen:
Erste Schritte

Wenn du Mundharmonika lernen
willst, musst du wissen, wie du die
Harp richtig héltst und was einen
guten Ansatz ausmacht. In diesem
Workshop zeigen wir dir Schritt fiir
Schritt, worauf du achten musst.

Kérperhaltung beim Trompete spielen
Trompetenansatz:
Kérperhaltung

Ein unterschétztes Thema beim
Trompetenansatz ist die richtige
Kérperhaltung. Der Erfolg des
Trompeters ist extrem abhéngig von
der entspannten Haltung bei
gleichzeitiger Kérperspannung.
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Musikmachen.de — das neue digitale Portal rund ums Lernen fir Anfanger und
Fortgeschrittene!

Als erstes Portal seiner Art dreht sich bei Musikmachen.de alles ums Lernen. Ob
Posaune, Flote, Gitarre oder Klavier — auf Musikmachen.de finden Anfanger,
Fortgeschrittene und Wiedereinsteiger nutzliche Tipps zum Lernen, Pflegen und Spielen
mit dem Schwerpunkt klassische Instrumente.

Flr Fortgeschrittene, die den Einstieg in die Musikbranche in Angriff nehmen, gibt es
unter Band alles wichtige zum Thema Erster Auftritt, Transport, Songschreiben und
Vertragsabschluss und in einem umfangreichen Branchenguide finden Musiker
Musikschulen, Live-Clubs und Gleichgesinnte fiir den nachsten Schritt in ihrer Laufbahn.

Musikmachen.de fir Solisten, Bands und Orchester — im wahrsten Sinne des Wortes!

© 70.000+ Abonnenten Musikmachen.de Newsletter
@ 66.544 Page Impression Musikmachen.de

@ 25.297 Online Visits Musikmachen.de

@ 20.319 Unique Users Musikmachen.de

K1 5.491 Facebook Fans



MUSIKMACHEN.de

Suchmaschinenoptimierte Inhalte und ein responsiv-dynamisches
Webdesign fiir Desktop, Tablet und Mobile.

Aktuelle Nutzerzahlen pro Monat:
66.544 Seitenaufrufe

25.297 Sitzungen

20.319 Besucher

70,30% aus Deutschland
3,95% aus Osterreich
3,54% aus der Schweiz

Desktop 74,63%
Mobile 14,20%
Tablet 11,16%

Quelle: GoogleAnalytics
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Banner

Billboard

Der Billboard Banner ist aktuell das groBte Bannerformat unserer Seite und unterhalb der
horizontalen Navigationsleiste platziert. Dank seiner grof3en Flache ist es besonders gut
geeignet flur beeindruckende grafische Botschaften und setzt Ihr Produkt gekonnt in Szene.

Skyscraper

Der Skyscraper ist rechts neben den Inhalten platziert und sorgt durch seine ungewoéhnliche
Form fur Aufmerksamkeit. Durch seine hochkante Form ist er auch bei langerem
Runterscrollen auf der Seite noch sichtbar und eignet daher bestens fir Branding-
Kampagnen.

Rectangle

Der Rectangle Banner erzeugt optimale Aufmerksamkeit in Folge seiner Platzierung direkt
im redaktionellen Umfeld. Nach unseren Erfahrungen handelt es sich hierbei um eine
wichtige Standardwerbeform mit hoher Klickrate und groRer Effizienz.

Billboard
Desktop Version
980 x 250 Pixel
Mobile Version
320 x 100 Pixel

Skyscraper
Desktop Version
160 x 600 Pixel
Mobile Version
320 x 100 Pixel

Rectangle
Desktop Version
300 x 250 Pixel
Mobile Version
300 x 250 Pixel
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Advertorial

In einem Advertorial oder Sponsored Post wird eine PR-, Werbe- oder Firmeninformation von
Ihnen im Stil eines redaktionellen Beitrags gestaltet und dem Leser in einer ihm bekannten
Form und Umgebung prasentiert.

Durch die angepasste und damit dem Leser bekannte Form, bekommt die Anzeige die gleiche
Aufmerksamkeit wie rein redaktionelle Inhalte und kann im Vergleich zu Bannern deutlich
hohere Klickzahlen verbuchen.

Darliber hinaus werden die Werbeflachen fir Advertorials zumeist im Umfeld bestimmter
Themenblocke angeboten. Dadurch kdnnen Sie einen Werbeplatz belegen, welcher thematisch
zu lhrem Produkt passt und so noch besser lhre Zielgruppe erreicht sowie Streuverluste
vermindert.

Jedes Advertorial erscheint als Erweiterung in unseren Newslettern.
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Native Advertising

Native Advertising stellt einen redaktionellen Beitrag mittels unterhaltender und
informierender Texte, Bilder oder Videos lhrerseits dar. Dieser kann beispielsweise aus Tipps
zur Gitarrenpflege oder aktuellen Trends im Orchesterdirigieren bestehen, aber auch rein
firmenspezifisch sein z.B. ein Bericht zum 50jahrigen Jubilaum.

Der gelieferte Beitrag wird anschlieRend von der Redaktion optisch und im Tonus dem Magazin
angepasst und zwischen den redaktionellen Beitragen der Redaktion eingebettet.

Durch diese Einbettung, den mehrwertigen Inhalt und die Nahe zum Thema des Tragermedium
erreicht Native Advertising nachweislich eine bessere Klickraten und einer hdhere
Effizienzsteigerung der Werbeanzeige. Studien belegen in diesem Zusammenhang ebenfalls
eine hohere Akzeptanz der Leser und damit einhergend eine héhere Kaufbereitschaft. Durch
die Darstellung in einer etablierten und anerkannten Umgebung erhalt ein Native Advertising
zusatzlich eine gesteigerte Glaubwiurdigkeit.

Bei entsprechender Thematik kann sogar ein viraler Effekt erzeugt werden und damit die
Werbewirkung weiter gesteigert werden und auch potenzielle Kunden aulBerhalb der bereits
erreichen Zielgruppe auffangen.
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Themenfeldbesetzung mit Sidebar und Landing Page

Bei einer Themenfeldbesetzung besetzen Sie ein ausgewadhltes Thema exklusiv mit Werbebotschaften, redaktionellen Inhalten
und relevanten Informationen.

Unter dem Menlpunkt , Alle Themen” wird eine Landing Page sowohl zum gewahlten Thema als auch eine Firmen- oder
Produkt-Landing Page je nach Wunsch erstellt, welche relevante Informationen, redaktionelle Artikel und weitere Inhalte rund
um das Thema, die Firma und das Produkt enthalt. Alle Beitrage zum gewahlten Thema werden im weiteren mit lhrer Website
verlinkt.

Zusatzlich wird eine exklusive Sidebar mit aktuellen Social Media Posts zum gewahlten Thema, zusatzlichen Bannern, Videos,
Soundbeispielen uvm. erstellt, die sich bei Ausspielung rechts neben den Artikeln befindet. Diese Sidebar sowie ausgewahlte
Banner werden mit dem Keyword des Themenfeldes hinterlegt und bei jedem redaktionellen Bericht, dessen URL dieses
Keyword enthalt und den oben erwahnten Landing Pages ausgespielt.

Der Vorteil einer Themenfeldbesetzung besteht aus der Exklusivitdat und daraus entstehenden Prasenz- und Imagesteigerung
bezogen auf ein ausgewahltes Thema. Durch die direkte Nahe des beworbenen Produktes zum ausgewahlten Thema kdnnen
Streuverluste minimiert sowie die Werbewirkung und Kaufbereitschaft enorm gesteigert werden. Des Weiteren fangt die
Ausweitung auf verschiedene Werbeformen jede Zielgruppe ein und bedient deren spezielle Bedirfnisse bei der
Informationsvermittlung.
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Themenfeldbesetzung mit Sidebar und Landing Page
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Branchenguide

Uber eine breites Spektrum musikrelevanter Themengebiete erhalten Nutzer redaktionelle
Einstiege in das Gebiet Musik machen und lernen und bieten das Potenzial, sowohl neue
Schiler zu gewinnen als auch eine Band oder ein Orchester fiir das nachste Event zu buchen

Durch eine unkomplizierten und klaren Aufbau haben potenzielle Kunden schnellen Zugriff auf
lhre Firmeninformationen und Kontaktdaten in einem kompetenten und sorgfaltig
recherchierten Umfeld, welches Ihrer Anzeige sogleich eine gesteigerte Glaubwirdigkeit und
damit verbesserte Werbewirkung verleiht.

Musikmachen.de ist das einzige Portal seiner Art, dass sich auf die Musik-Anfanger,
Fortgeschrittenen und Wiedereinsteiger mit dem Schwerpunkt klassischen Instrumente
spezifiziert hat.

Mittels eines Eintrags in den Branchenguide von Musikmachen.de erreichen Sie lhre Zielgruppe
ohne Umwege und vermitteln Ihre Kernkompetenz dort, wo es zahlt.
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Newsletter

WEEKLY

Start: April 2016

Aussendung: Donnerstags
garantierte Zusendung 70.000+
* derzeit Empfanger

« Offnungsrate*

*Quelle: Mailingworks
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Musiknoten lemen

Tonarten: Basiswissen

Du fragst dich vielleicht, wofiir man
iiberhaupt Tonarten braucht? Es ist
namlich so, dass jede Melodie iber
einen Grundton verfigt. Das ist genau
der Ton auf dessen Tonleiter sich die
Melodie aufbaut, wie ein ,Chef-Ton"
der Harmonie ...

Kiavier spielen leichtgemacht
5 groBten Fehler beim
Klavier spielen lernen

Beim Klavier spielen lemen passiersn
nicht zu selten gravierende Fehler, die
spiter in der Spiehueise sehr schwierig
sind abzulegen. Damit dir dein Klavier
spielen von Anfang an leichter fallt,
haben wir dir die fanf gréBten Fehler
beim Klavier ...

Mundharmonika fiir Anfanger
Mundharmonika lernen:
Erste Schritte

Wenn du Mundharmonika lernen
willst, musst du wissen, wie du die
Harp richtig héltst und was einen
guten Ansatz ausmacht. In diesem
Workshop zeigen wir dir Schritt fir
Schritt, worauf du achten musst.

Kérperhaltung beim Trompete spielen
Trompetenansatz:
Kérperhaltung

Ein unterschétztes Thema beim
Trompetenansatz ist die richtige
Kérperhaltung. Der Erfolg des
Trompeters ist extrem abhangig von
der entspannten Haltung bei
gleichzeitiger Kérperspannung.

So setzt du dein Saxophon richfig zusammen
Saxophon Aufbau: Hilfe
beim Zusammenbau
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Newsletter Banner

Der Billboard Banner im Newsletter funktioniert nach dem
gleichen Prinzip wie der Banner fiir Websites.

Der von lhnen gelieferte Banner in der GroRe 1024x484 Pixel
wird mit einem Link zu lhrer Website hinterlegt und leitet die
Leser mit einem Klick zu weiteren Informationen des
beworbenen Produkts.

Der Banner wird auf dem bestmoglichen Platz im Newsletter
platziert und ist regular neben dem wodchentlichen Newsletter
mit ca. 43.000 Abonnenten auch noch in der nachfolgenden
Woche im taglichen Newsletter mit ca. 1.700 Abonnenten zu
sehen.

musikmachen'de, Newsletter

Musiknoten lemen
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Newsletter Sponsored Post

Der Sponsored Post im Newsletter besteht aus einer von lhnen
geschriebenen Meldung mit einem Text bis zu 180 Zeichen inkl.
Leerzeichen, einer Uberschrift, einem Link zu lhrer Website und einem
Bild mit den Mafen 255x255 Pixel.

Die Anzeige wird im Stil des redaktionellen Inhalts gestaltet und
profitiert von dem Unterhaltungswert und der Glaubwirdigkeit des
redaktionellen Umfeldes.

Der Sponsored Post ist die erste Meldung im Newsletter, welcher jede
Woche Donnerstags versendet wird und aktuell ca. 70.000 Abonnenten
erreicht.
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Newsletter Stand Alone

Auf Wunsch kann ein Stand Alone Newsletter erstellt werden.
Dieser Newsletter enthdlt nur von lhnen ausgewahlte Bannern,
Bildern sowie Informationen und/oder redaktionelle Bericht.

Alle Informationen sind mit lhrer Website verlinkt und leiten den
Leser direkt zu die auf von Ihnen gewlinschte Landing Page weiter.

Der Vorteil eines Stand Alone Newsletter ist die exklusive
Aufmerksamkeit von 43.000+ Lesern auf Ilhre Informationen ohne
Ablenkungen durch weitere Berichte.

Durch die vielfaltigen Darstellungsmoglichkeiten erreichen Sie
einen grolleren Unterhaltungs- und damit Mehrwert fiir den Leser
und kénnen gleichzeitig Thr Image und lhre Bekanntheit steigern
sowie einen direkten Aktionspfad anbieten.
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Social Spread

Auf Wunsch konnen Advertorials oder Native
Advertisements sowie andere gewinschte
Informationen auch auf allen sozialen
Netzwerken von Musikmachen.de
veroffentlicht werden und weitere 12.000
Leser erreichen.

Ein GroRteil junger, kreativer Leute ist heute
uberwiegend in sozialen Netzwerken
unterwegs und informiert sich dort tGber neue
Produkte, schreibt Rezensionen und tauscht
sich mit anderen Nutzern aus.

Durch die Veroffentlichung lhrer Informationen
auf den sozialen Netzwerken besteht das
Potenzial, eine jlngere, bisher noch nicht
erreichte Zielgruppe zu akquirieren und
sowohl lhre Bekanntheit als auch das
Vertrauen in lhre Marke zu fordern.

Das grofle Videoportal fiir alle, die Musik machen!
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KEYBOARDS Online und in Form von High-Quality-Print-Specials bietet ,pohuycrion Das filhrende Fachmagazin fur Beschallung, Licht, Biihne,
KEYBOARDS Profi- und Hobby-Musikern eine breite Plattform PARTNER  projektion & Event-Technik.
mit Infos und Storys liber elektronische Instrumente aller Kontakt: redaktion@production-partner.de

Art. www.production-partner.de
Kontakt: redaktion@keyboards.de
www.keyboards.de e— Das Magazin fiir Systemintegration und Digital Signage.
tem Kontakt: redaktion@professional-system.de
Q) Die crossmediale Plattform fiir alle Musiker die ihre Musik www.professional-system.de
Recording  colber aufnehmen.

Kontakt: redaktion@soundandrecording.de Magazin fiir Event-Marketing.
www.soundandrecording.de EVENT Kontakt: redaktion@event-partner.de

www.event-partner.de
Gitare&Bass ~ Das Musikerfachmagazin Nr.1 fiir Gitarristen und Bassisten.
Kontakt: redaktion@gitarrebass.de Das ultimative und tagesaktuelle News- und
www.gitarrebass.de Informationsportal der professionellen Medientechnik. Dazu
gibt es einen umfangreichen Stellenmarkt und eine stets

sTicks Das einzige monatlich erscheinende, deutschsprachige wachsende Datenbank mit Herstellern, Lieferanten und

"""""""""" Fachmagazin fiir den Bereich Schlagzeug und Perkussion.
Kontakt: redaktion@sticks.de
www.sticks.de

Dienstleistern der Medienbranche.
Kontakt: redaktion@promedianews.de
www.promedianews.de
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

1.

»Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag
tiber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluf8 abzurufen.
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2
genannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewadhrten und dem der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Erstattung entfdllt, wenn die Nichterfillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages
beruht.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaRen ausschlieflich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen,
missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.
Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,, Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.
Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses —
und Beilagenauftrdage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze
oder behdrdliche Bestimmungen verstét oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist.
Dies gilt auch fur Auftrdge, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben
werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

10.

11.
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13.

Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den
belegten Titel Ubliche Druckqualitit im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Moglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstdndigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur
in dem Ausmal, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat
der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rickgidngigmachung des Auftrages.
Reklamationen missen — auRer bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach
Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden. Der Verlag haftet im Rahmen dieses
Vertrags dem Grunde nach fir Schdden des Kunden, die (1) der Verlag oder seine gesetzlichen
Vertreter oder Erfillungsgehilfen vorsatzlich oder grob fahrlassig herbeigefiihrt haben, die (2) durch
die Verletzung einer Pflicht durch den Verlag, die fiir die Erreichung des Vertragszwecks von
wesentlicher Bedeutung ist (Kardinalpflicht), entstanden sind, wenn (3) wenn diese Anspriiche aus dem
Produkthaftungsgesetz resultieren, wenn (4) bei Kauf- oder Werkvertragen von dem Verlag eine
Garantie firr die Beschaffenheit der Sache (ibernommen wurde oder arglistig getauscht wurde oder aus
der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit, die auf einer Pflichtverletzung des
Verlags oder eines seiner gesetzlichen Vertreter oder Erfiillungsgehilfen beruhen. Der Verlag haftet in
voller Hohe bei Schaden, die vorsatzlich oder grob fahrldssig verursacht wurden oder bei der
Verletzung des Kdrpers, des Lebens oder der Gesundheit. Im Ubrigen wird der Schadensersatzanspruch
auf den vorhersehbaren, vertragstypischen Schaden begrenzt, im Falle des Verzugs auf 5% des
Auftragswerts. Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt hierdurch unberiihrt. In anderen
als den in dieser Ziffer 10 genannten Fallen ist die Haftung des Verlags unabhangig vom Rechtsgrund
ausgeschlossen.

Probeabziige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist
mitgeteilt werden.

Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige (bliche,
tatsachliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage
nach Veroffentlichung der Anzeige Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung
werden nach der Preisliste gewahrt.



musikmachen

14.

15.

16.

17.

18.

19.

0

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung
zurlickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein
urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offen stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages lber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstocke, Matern und Zeichnungen sowie fiir vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote
die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen
werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingdnge auf Ziffernanzeigen werden vier
Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle
Unterlagen sendet der Verlag zurlick, ohne dazu verpflichtet zu sein. ,Dem Verlag kann
einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdaumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und
im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zulassige Format DIN A 4 (Gewicht
250 g) (berschreiten, sowie Waren, Biicher-, Katalogsendungen und Packchen sind von der
Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und
Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die
dabei entstehenden Gebuhren/Kosten tibernimmt.“

Matern werden nur auf besonderer Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

Erflllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des
offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermogen ist bei Klagen Gerichtsstand der
Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden,
bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder
gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages
vereinbart.

Zusatzliche Geschiaftsbedingungen des Verlages

a.

Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die sich
auf tatsdchliche Behauptungen der veroffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen und zwar nach
Maligabe des jeweils gliltigen Anzeigentarifs. Dies gilt nur fiir den Fall, dass der Verlag verpflichtet
ist, die Gegendarstellung abzudrucken.

Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fur die
Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den
Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfiihrung des Auftrags gegen den
Verlag erwachsen. Der Verlag (berprift Auftrage und Anzeigen lediglich im Hinblick auf
offenkundige RechtsverstéRe, nicht aber daraufhin, ob durch sie sonst Rechte Dritter beeintrachtigt
werden. Der Auftraggeber halt den Verlag auch von allen Anspriichen aus Verstoflen gegen das
Urheberrecht frei.

Abbestellungen miissen schriftlich erfolgen. Bei Abbestellung einer Anzeige kann der Verlag die
entstandenen Satzkosten berechnen.

Bei fernmiindlich erteilten Anzeigenauftragen, Termin- und Ausgabeanderungen, Textkorrekturen
und Abbestellungen iibernimmt der Verlag fiir Ubermittlungsfehler keine Haftung.

Anspriiche bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen sind dann ausgeschlossen, wenn der
Auftraggeber die Moglichkeit hatte, vor Drucklegung der nachstfolgenden Anzeige auf den Fehler
hinzuweisen. Der Vergiitungsanspruch des Verlages bleibt unberthrt.

Hat der Auftraggeber innerhalb Jahresfrist weniger Anzeigen abgerufen als ihm nach seiner
Vorauszahlung zustiinden, so hat er Anspruch auf eine Reduzierung des Entgeltes in dem Malie, der
dem Wert der nicht abgerufenen Anzeigen entspricht, wenn dies zuvor vereinbart war. Der
Anspruch auf Reduzierung des Entgeltes erlischt, wenn er nicht innerhalb eines Monats nach Ablauf
der Jahresfrist geltend gemacht wird.

Ein Kollegenrabatt von zehn Prozent auf den Grundpreis wird nur bei Direkt-Anzeigenauftragen
gewadhrt.

Der Verlag behalt sich das Recht vor, fiir Anzeigen in Verlagsbeilagen, Sonderveroffentlichungen und
Specials/Sonderheften Sonderpreise festzulegen.

Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und
Abrechnungen mit den Auftraggeber an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag
gewdhrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben
werden.
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